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 ماهیت گردشگری ورزشی

تن  یکه ورزش و گردشگر  است  اذعان داشته(  1998)  1استاندیون به    ده یدر هم  و منجر  شده 

  اند کردهاستفاده    دهیپد  نیا  فیتوص  یبرا  یمحققان از انقلاب گردشگر  شود. یم  یورزش  یگردشگر

  ن ی تعامل ب جهینت این مفهومکه  ه است( اشاره کرد2009) 3دی و (.2011 ،2د یو بو لیبو ن،یوی)د

که   مقصد مشخص است  کی در    کپارچهیتجارت    کیبه عنوان    یورزش و گردشگر  یهایژگیو

  (. 2005  ،4ام یاند )هشده  لیمهم تبد  یاقتصاد  یروین  ک یو    ی جهان  ی اجتماع   ده ی پد  کیبه    ک یهر  

  ی موضوع مطالعات دانشگاه  کیبه عنوان    نده یبه طور فزا( این مفهوم  1998)  5به عقیده گیبسون

بودن مطالعه ورزش،  یارشته   انی م؛ احتمالا کرده است دایپ  تی محبوب یمحصول گردشگر کیو 

حوزه است، یکی از دلایل این   نیمنحصر به فرد ا  یهایژگیو  که یورزش  یو گردشگر  یگردشگر

 کی  یورزش و گردشگر  یی، همگراسو  کیاز    (.2017  ،6تی)گامون، رامشاو و را  امر بوده است

 ی(. از سو2005  ام،گی)ه  ه استمهم را فراهم کرد   ی حوزه مطالعات  کیکانال توسعه قدرتمند و  

کشورها   یدر توسعه اقتصاد  یدیکل  گرانیها و بازتیفعال  نیآنها به دو مورد از محبوب تر  گر،ید

 (.2016، 7)گتز و پیج اندشده لیتبد

دو   ی»ورزش و گردشگر  خاطرنشان کردند که  (1:  2002)  8ر یاو آد  یچیر  در همین راستا

پرتقاضاتر از  »توسعه    نیمورد  جهان  در  فراغت  اوقات  سال    افته«یتجارب  از  ،  2001هستند. 

امکانات   شیدر تعامل روزافزون و افزا  شتریمقصد ب  تیریو مد  یورزش و گردشگر  یهاسازمان
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(. به عنوان مثال، بر  2020  گام، یاند )هقرار گرفته  یدر صنعت ورزش و گردشگر  ینوآور  یبرا

مرتبط با ورزش سالانه   ی(، گردشگر2016ملل متحد ) یگردشگر یجهان ناساس گزارش سازما

در    یگردشگر  یدرصد از کل درآمدها  10از    ش یکند که ب  یم   جاد یدلار درآمد ا  اردیلیم  800

 (. 2020 ،1تزر یسراسر جهان است )شلمر، بارت، و شن

 تعریف گردشگری ورزشی

 نیا  لیمفهوم اذعان داشتند. به دل  نیا  ییو چند معنا  دهیچیپ   تیمحققان و متخصصان به ماه

  ک ی  یورزش  یمثال، گردشگر  یوجود دارد. برا  نهیزم  نیدر ا  یمختلف   تعاریفو    ریتفاس  ، یدگیچیپ 

منحصر به    یبی( به عنوان ترک2009)  ویداست که توسط    ی و فرهنگ  ی اقتصاد  ، یاجتماع   ده ی پد

(، سفر 2004)  ریاو آد  یچیطبق گفته ر  شده است.  فیمکان تعر  کیو افراد در    تیفرد از فعال

در    یبرا تعط  ا ی  رفعالیغ   یورزش  تیفعال  ک یشرکت  به  عنوان   یورزش  لاتیرفتن  به  فعال، 

  ی گردشگر(  1999)  2ناپ استاندیون و دی  در تعریفی دیگر  شود.یم  فیتوص  "یورزش  یگردشگر"

عنوان  یورزش به  غ   هی »کل  را  و  فعال  مشارکت  صورت   کیدر    رفعالیاشکال  به  خواه  ورزش، 

فراغت    یبرا  ، یرسم  ای  یررسمیغ  اوقات  دلا   ا یاهداف  شرکت   یشخص   لیبه  سفر  مستلزم  که 

 تعریف کرده است. و محل کار آنها.«  ی کنندگان از محل زندگ

 های گردشگری ورزشیبندیدسته 

؛ یا به تعبیری ردیگیرا در بر م  زیدو رفتار متما  یورزش  یکرد که گردشگر  انی ( ب1992)  3هال 

. یکوه نورد  ای گلف،    س،یمانند تنی  ورزش  تیفعال  کیشود: اول، انجام  یانجام م   لیسفر به دو دل

 ی رفتار  ی( نه تنها دو، بلکه سه الگو1998)  بسونیورزش. به گفته گ  یتماشا  ای  دنیو دوم، د 

و    ( دادی رومنفعل )سه نوع عبارتند از: فعال،    ن یدارد. ا  ودوج  یورزش  یردشگرمرتبط با گ  زیمتما

شرکت در   یکه برا شودیاطلاق م ی فعال« به گردشگران یورزش ی. اصطلاح »گردشگرینوستالژ

  ی ورزش  یدادهایرو  یتماشا  ی که برا   یافراد  یبرا  دادیرو  یورزش  گردشگری.  کنندیورزش سفر م

  یهاو مکان  ،یورزش  یهاموزه   ،یورزش  مونبا مض  ییایدر  یشود. سفرهایکنند استفاده م  یسفر م

 هستند. ینوستالژ یورزش یمعروف گردشگر

دستهدیگر    یبرخ شده بندیاز  انجام  گردشگر   های    ، یورزش  یدادهایرو  یشامل 

 یحیتفر  یورزش  یگردشگر  ، یورزش  یگردشگر  یهاجاذبه  ،یورزش  یگردشگر  یهااستراحتگاه

شود  یم  فیتعر  یورزش  یهاتیاست و به عنوان فعال  یورزش  یدادها یرو  یاست. نوع اول گردشگر
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از   یی ها . نمونهاستتماشاگر جذاب    ا ی  از گردشگران به عنوان شرکت کننده و   ی تعداد  یاکه بر

شامل  ی را  ورزش  ی هاها و جشنواره ماراتن،  کیالمپ  ی هایشامل باز  یورزش  ی دادهایرو  یگردشگر

 کپارچه و ادغام یدهنده تحولات  نشان  یورزش  یگردشگر  یهااستراحتگاه  ،ی دوم شوند. گونهمی

تندرستی  فعالیت  ایبا ورزش   با محوریت  اصلبه های بدنی  استراتژ  یعنوان تمرکز   یابیبازار  یو 

استراحتگاهآن  )مانند  هستند  استراحتگاه  یهاها  استراحتگاه  یهاگلف،  و  اندام    ی هاتناسب 

  ی هاتیکه فعال  شودیاطلاق م   انواعیبه    یورزش  یگردشگر  یها ، جاذبهی سوم. گونه(یریگیماه

  ی عیتوانند طبیها م . جاذبهدهند یانجام به گردشگران ارائه م  ای   دنید  یمرتبط با ورزش را برا

مس موزه  ای (  یعیطب  یرو  اده یپ   یرهای)مانند  )مثلاً  انسان  دست  باشند یورزش  یهاساخته   )  

توان به عنوان یرا م  یحیتفر  یورزش  یگردشگر  ت،یدر نها(.  2003،  2؛ نیروتی2005،  1)کورتزمان

  ، یجسمان  ی به آمادگ  یابیکرد که هدف آن کمک به دست  فی تعر  یحیتفر  یورزش  تیفعال  کی

 . جامعه است کی  یفرهنگ ی آگاه شیحفظ و افزا ای  و ی روابط اجتماع  جاد یا ،یشاد ،یسلامت

 مقصد   تیریمدمفهوم 

مقصد    تیریدر مورد مد   اتیاز ادب  یطول چند دهه گذشته، با رشد و بلوغ مقاصد، مجموعه ا  در

  د ی مقصد تاک  تیریمد  تیراستا، محققان بر اهم  نیاست. در ا  افتهیتوسعه    یدر حوزه گردشگر

حال،    ن یاند. با اکرده  یدارند، بررس  ازیاهداف ن  نیبه ا  یابیدست  یرا که برا  یی هاتیکرده و فعال

کارآمد مقاصد تمرکز کردند. گروه سوم    تیریمد  یلازم برا  یندها یدوم بر ساختارها و فرآ  روهگ

،  3و شنزل  رسیبحث کردند )پ   نفعانیپرداختن به مقاصد با در نظر گرفتن ذ  یدر مورد چگونگ  نیز

مو  (.2013 مفهوم  به  تکامل   یالگو  کیبه    "نریکانت"  یسنت  تیذهن  کیاز    "مقصد"ازات 

به طور مشابه   ندیفرآ نیاست. ا شرفتیدر حال پ  زیمقصد ن تی ریفلسفه مد  ده،یچیپ   یهاستم یس

مقصد    تیریو مد  یزیربرنامه  میمنجر شده است که باعث شده است پارادا  میپارادا  رییتغ  کیبه  

کند )ژانگ و    رییتغ  یمشارکتی و  رخطیغ  ندیفرآ کیبه   یتیریو مد ی مثبت گرا، خط  یکردیاز رو

 (.2022 ،4سکوبلا

  رویکرد   اول   مورد.  کرده است  یاد  نفعان ذی  مفهوم  اصلی  کاربرد   سه  از(  1999)  5استرنبرگ 

  برای  تلاش حین در باید  که عواملی  پیچیدگی   به دوم  مورد. است انگیزه و بودنسهیم  بر مبتنی

  باید   ها سازمان  که  شده است  تأکید   سوم.  پردازدمی  شود،  توجه  خاص  نتیجه  یک   به  دستیابی
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  وجود   هاییسازمان  و  افراد  که   است  این  مشترک  نکته.  باشند  پاسخگو  خود  نفعانذی   به  نسبت

  به   حال،   این   با  .دارند  قرار  مقصد  مدیریت  نتایج  تأثیربه نوعی تحت  و   در آن سهیم بوده   که  دارند

بر    مقصد  در  اقدامات  و   فرایندها   همه  رودمی  انتظار  ، (اهداف  به  دستیابی )   نهایی  نتایج   جای

 از  محدودی  دیدگاه  به  منجر  تواندمی  منافع  برای  اثرات  این  نفعان تأثیر داشته باشند. تعیینذی

 (.  2019، 1)کوبان و یلدیز شود مقصد  مدیریت برای خصوص نفعان بهذی مفهوم

مورد   یهادهیو ا  کردهای مختلف، رو  یتیریمد  یو ابزارها  هایزیرمقصد شامل برنامه  تیریمد

  ی هاتیروزانه فعال  یو اجرا  ی زیربرنامه  ت، یریمد  ی، براDMO  ک یسازمان مسئول،    کی  یبرا  ازین

 فرایندی   مقصد   در تعریفی دیگر، مدیریت  (. 2021  ،2موناویلیو ف  رزایاست )   یمرتبط با گردشگر

است که ضمن کمک   مقصدی  هایجنبه   همه  مدیریت  در  هماهنگی  و  تأثیرگذاری  هدایت،  برای

زیست را نیز   محیط  و  وکارکسب  محلی،  ساکنان  آنان،  کردن به تجربه بازدیدکنندگان، نیازهای

یاد    مداوم  فرآیند  مقصد به عنوان یک علاوه بر این از مدیریت  (.2019گیرد )موریسون،  در بر می

با هم    اقدامات   از  ایمندی صحیح از مدیریت مقصد مجموعه شده است؛ و نیاز است جهت بهره

درگیر باشد و این امر نیازمند   فرایند این در که ندارد وجود نهاد یک باشند چراکه تنها هماهنگ

دارد    شارها  ییندهایمفهوم به فرآ  نیا  گر،یبه عبارت د(.  2019کار گروهی است )کوبان و یلدیز،  

است که شامل   ییندهایفرآ  ا یعرضه و تقاضا، منابع و کارکردها   ی و هماهنگ یکپارچگیکه شامل  

ب  یهمکار  ،یهمکار متقابل  ارتباط  ها  نیو  گروه  یدولت  یسازمان  و  است    نفعیذ  یهامرتبط 

 (.2015 رس،ی)پ 

 که  هستند  گردشگری  متخصصان  ازمتشکل    هاییتیم (DMOs)  مقصد  مدیریت  هایسازمان

  ها های این سازماننقش.  برعهده دارند  را  گردشگری  نفعانذی  هماهنگی همه  و  مسوولیت هدایت

  مدیریت   درگیری ذهنی،  و   اجتماعی  روابط  تیمی،   کار  و  مشارکت  هماهنگی،  و   رهبری  از:  عبارتند

  مؤثر   مقصد  مدیریت.  تبلیغات  و   بازاریابی  و  محصول  توسعه  پژوهش،  و  ریزیبرنامه  بازدیدکنندگان،

  های تلاش  از  حاصل  نتایج  ارزیابی  و  مستمر  نظارت  و  گردشگری  مدت  بلند  ریزیبرنامه  شامل

 قاتی تحق  یکننده و محورنییتع  یاز مؤلفه ها  یکی  ن،یبنابرا(.  2019است )موریسون،    گردشگری

)ژ   یگردشگر بلاسکو،    انگاست  و   است  حیاتی  مقصد  یک  موفقیت  برای  که  (2022و  )وانگ 

نت(.  2018،  3همکاران  آن بستگ  کی  تیموفق  جه،یدر  به  به شدت  )  یمقصد  وانگ،    نگییدارد 

 .(2018 ،4مور یلات-کوک، و خو  لا،یشاک
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